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Avanzando juntos hacia la reactivacion de laindustria.
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VI E-MACRORRUEDA DE TURISMO DE LA

Ve

ALIANZA DEL PACIFICO

La VI e-MCR de Turismo de la Alianza del Pacifico serd un encuentro empresarial virtual que se
realizaréd entre el 5y 8 de octubre para promocionar el turismo de este bloque comercial conformado
por Chile, Colombia, México y Peru. Se reuniran empresas de turismo receptivo y emisivo de estos
paises, ademas de aquellas procedentes de Argentina y Brasil, para generar negocios turisticos a
medianoy largo plazo.

Este afio la Macrorrueda, que es financiada por el BID, se realiza por primera vez en un formato virtual
debido a la coyuntura mundial y con un enfoque regional, con el firme compromiso de aportar a
la reactivacion de la industria a través de una estrategia de promocion de experiencias turisticas
en segmentos de naturaleza, aventura, bienestar y cultura, alineados con rigurosos parametros de
bioseguridad adoptados por cada uno de los paises del bloque frente a la alta demanda en una
realidad post pandemia.

OBJETIVO

Propiciar espacios virtuales de negociacion para los empresarios y empresarias del sector, que
aporten a la reactivacion del sector turismo y mitiguen los efectos socioecondmicos generados por
la pandemia COVID-19.

INTEGRANTES INVITADOS

180 Mas de

PRIMERA Empresas invitadas de los 6 Mas de 97
Macrorrueda de paises. 850 millones

Negocios de Turismo ~ 120receptivos de los 4 Citas de nesocios | Dedolares en expectativas
en formato virtual integrantes +60 emisivos de N eradga de negocio han dejado las
los paises miembroy Argentina P $ actividades de promocion

y Brasil, como invitados. de turismo de la AP




AGENDA ACADEMICA § ’))

En el marco de la e-Macrorrueda, las empresas participantes del bloque y de los paises invitados
tendran acceso a una serie de webinars que brindaran herramientas para adaptarse a la
nueva dinamica del sector y permitiran compartir buenas practicas para fortalecer las herramientas
de promocion. Las tematicas son las siguientes:

i) 6 DE OCTUBRE:

 Resiliencia del sector turismo: Coémo afrontar los nuevos retos del sector turismo post
COVID-19

:j) 7 DE OCTUBRE:
» Buenas Practicas: 4 casos de éxito de empresas turisticas sostenibles
2B 8 DE OCTUBRE:

 Planes de reactivacion de aerolineas en la coyuntura COVID-19

La e-Macrorrueda de Turismo de la Alianza del Pacifico ¢s una de las
iniciativas contempladas dentro del plan general de reactivacion para el sector

turistico de los paises del bloque. El plan cuenta con el apoyo del Fondo de
Cooperacion de la Alianza del Pacifico, el Banco Interamericano de Desarrollo (BID) y
la Unién Europea. Conozca mas aqui.



https://alianzapacifico.net/wp-content/uploads/PLAN_REACTIVACION_TURISMO_POST_PANDEMIA_.pdf

GESTION DEL GRUPO TECNICO DE AGENCIAS DE PROMOCION DE LA
ALIANZA DEL PACIFICDO (TURISMO)

Bajo el liderazgo de las entidades responsables de la promocion del turismo internacional de la
Alianza del Pacifico-Sernatur (Chile), el Consejo de Promocion Turistica de México (CPTM, hasta
su cierre en 2019) y ahora Secretaria de Turismo de México, ProColombia y PromPeru-, desde julio
de 2014 y, como parte de la estrategia para incrementar el turismo intra-alianza y hacia mercados
prioritarios, se han realizado 16 actividades/proyectos de promocién conjunta:

5 Macrorruedas de negocios de turismo de la AP.

2 caravanas turisticas en los 4 paises miembros.

Stand conjunto de la Alianza del Pacifico en 3 versiones del Tianguis Turistico de México.

3 Roadshow de turismo en China.

1 participacién en la segunda version de la feria ITB-China con 16 empresas de Chile, Colombia, México
y Perd.

2 proyectos enfocados al disefio de herramientas de promocion y al posicionamiento del blogue en
ferias internacionales de turismo.

EVOLUCION DE EXPECTATIVAS DE LLEGADA DE TURISTAS EN 2019
NEGOCIO POR PAIS

Las actividades de promocion de turismo de Chile: 4.517.962

la AP han generado expectativas de negocio

por mas de 62 millones de dolares. Colombia: 4.529.177

2014: $ 15.961.480 México: 45.023.665
2015: $ 8.009.673
2016: $ 7.904.491
2017: $ 8.860.000

2018:$22.200.000

Perl: 4.371.787




SOBRE LA ALIANZA DEL PACIFICO

La Alianza del Pacifico nacié como una iniciativa econdmica y de desarrollo entre cuatro naciones
de América Latina: Chile, Colombia, México y Perii. Desde ese momento hasta la fecha, el bloque
regional se ha convertido en el eje de una nueva forma de hacer negocios en el continente. ;Cual es
el secreto del éxito de esta union? La clave esta en la articulacion de fuerzas mas alla de las fronteras
territoriales. Este es un mecanismo de articulacion politica, econdmica, de cooperacion e integracion
que busca encontrar un espacio para impulsar un mayor crecimiento y mayor competitividad de las
cuatro economias que la integran.

Mas informacion sobre la
ALIANZA DEL PACIFICDO
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(IED) 2018
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Ay 230 millones
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LAS ECONOMIAS MAS COMPETITIVAS
DE LA REGION

US$19.050

PIB PER CAPITA
(PPP) 2019

Fuente: The Economist Intelligence Unit

CHILE (42/59), MEXICO (50/60),
COLOMBIA (52/67), PERU (55/76)

seguin el IMD Centro Mundial de Competitividad y el
Doing Business 2020 del Banco Mundial
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g economia del mundo
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DE LATINOAMERICA (2019)

*Fuente: The Economist Intelligence Unit




La VI e-MCR de Turismo de la Alianza PLAN DE REACTIVACIéN DEL TURISMO

del Pacifico se fundamenta en los

siguientes mandatos asignados por los POST PANDEMIA COVID-19

cuatro Jefes de Estado de los paises

miembro al Grupo Tecnico de Agencias e Los paises del bloque adelantan acciones en pro de recuperar
Instituciones de Promocion (Turismo): la confianza del mercado v asf, atraer turistas a destinos de
altacalidad,quesehan preparado previamente en materiade
seguridad sanitariay cumplen con los estandares requeridos
en el contexto mundial actual. Adicionalmente, los destinos
inversiofies2019-2020 para a8 turisticos de los paise; de’l bloqge han desarrollaldo una
empresas de la Alianza del Pacifico, amplia oferta de experiencias enriquecedoras, confiables y
con enfoque de sostenibilidad. de excelente calidad para estimular el flujo de viajeros.

Elaborar e implementar un plan de
accion de promocion internacional
del comercio, el turismo y las

Desarrollar e implementar
herramientas y/o acciones que
permitan alcanzar una mayor
incorporacion de empresas
regionales y PYMES, con el objetivo
de fomentar su desarrollo y
competitividad, a fin de contribuir al
incremento del flujo turistico desde
el mercado intrarregional y otros
mercados priorizados.

La Alianza del Pacifico ha realizado en cinco ocasiones
encuentros de negocios, con una participacion de
aproximadamente 850 empresas intrarregionales y de otros
paises como Chinay Estados Unidos. En el 2018, en su quinta
version en Armenia, Colombia, la Macrorrueda de Turismo de

la Alianza del Pacifico logro resultados por USS 22,2 millones en
expectativas de negocios multidestino, duplicando los del
2017. Al evento, asistieron 256 empresarios, entre emisivos y
receptivos, provenientes de Chile, Colombia, México y Peru, asf
como de terceros mercados como China y Estados Unidos.




BUENAS PRACTICAS PARA LA REACTIVACION DEL SECTOR
TURISMO EN LA ALIANZA DEL PACIFICO

®Q birala Alianza del Pacifico, el turismo es un sector ';/ }}{”}/
prioritario por su gran potencial de crecimiento //(”} ‘f
economico, generacion de empleo y por su gran \
compatibilidad con el desarrollo sostenible, asi ‘ J ot ’,} 6
como por su apuesta al valor del patrimonio /{}’} A

natural y cultural de los paises del bloque. @ ”) '
Por estos motivos, la Alianza del Pacifico ' , ] ,'
continuard consoliddndose como un bloque
relevante en el turismo, recuperando con creces
las pérdidas que ha dejado la pandemia en este

sector. Y

JOSE LUIS URIARTE
Subsecretario de Turismo de Chile en calidad de
Presidente pro-tempore de la AP

Desde Chile se ha abordado la pandemia a través de un Plan de Reactivacion Integral que
tienetresetapas principalesacompafadasde unaseriede acciones: Sobrevivencia del sector
(incluye paquetes de medidas de caracter econdémico, tributario y laboral que ascienden a
USS 30.000 millones; el programa de emergencia “Reactivate Turismo” y Medidas con foco
especial). La segunday tercera etapa son denominadas "Puesta a punto y conceptos clave
del nuevo turismo" y "Reapertura e Implementacion”, respectivamente.

Mas informacion https://www.sernatur.cl/

En el caso de Colombia, |a estrategia de reactivacion contempla diez componentes:
Certificacion de bioseguridad turistica, apoyo econémico para la recuperacion del sector
(con el fin de darle mayor liquidez a las empresas como la exclusién del IVA'y el impuesto
a la renta), innovacion y competitividad empresarial, campafias de promocién #YOVOY 2.0
y Siente el Ritmo 2.0, gobernanza y planificacion turistica, inversion extranjera y politica de
infraestructura turistica, reactivacién y conectividad aérea nacional e internacional, sistema
de informacién turistica, politica de turismo sostenible, y politica de turismo en el Sistema
Nacional de Areas Protegidas (SINAP).

Mas informacion https://procolombia.co/


https://www.sernatur.cl/
https://procolombia.co/

La Secretaria de Turismo de México ha disefiado un plan de accion integral en torno a tres
ejes: Seguridad sanitaria, mediante el lanzamiento de lineamientos para la reapertura del
sector, el sello de calidad Punto Limpio version 2020 vy la hoja de ruta para contar con un
estandar en los protocolos bio-sanitarios de la region; estrategia de marketing y promocion,
atravésdelacampananacional "Piensa en México", e internacional denominada "Postpone,
don't cancel. See you soon", la realizacion del primer Tianguis turistico Digital, la segunda
edicion del Tianguis de Pueblos Magicos, la potencializacion del turismo carretero y
un plan de trabajo conjunto entre la Secretaria de Turismo y la Secretaria de Relaciones
Exteriores; y el fortalecimiento de la resiliencia del turismo, a través del financiamiento de la
industria, capacitaciéon permanente para los actores del sector, aceleracién del proceso de
digitalizacion del sectory un nuevo modelo de desarrollo turistico sostenible.

Mas informacion https://www.gob.mx/sectur

Desde Perq, al igual que los otros paises miembros de la Alianza del Pacifico, se ha
desarrollado una serie de medidas para hacerle frente a la pandemia. Esta estrategia tiene
cinco puntos clave, entre los que se contempla un paquete de medidas econdémicas y
tributarias, protocolos sanitarios, lineamientos para los destinos turisticos, un plan nacional
de turismo sostenible y el fortalecimiento de la inversion en infraestructura turistica.

Mas informacion https://www.promperu.gob.pe
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